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4= terug naar overzicht

Promotie

:Je hebt een mooi product bedacht
en je weet aan wie je het wilt gaan
verkopen. Maar hoe ga je deze mensen '< ,f ,
eerst laten weten dat je bestaat en ze a SV eeS
vervolgens overtuigen dat ze bij jou moeten
zijn? Dit doe je met behulp van de P
van promotie.

Indirecte promotie om de consument positiever over
varkensvlees te laten denken.

Wat is promotie?
Wanneer je je product aanprijst of onder de aandacht brengt om de verkoop te bevorderen,
noem je dat promotie. Dat kan op een directe manier, door bijvoorbeeld een artikel in de
aanbieding te doen. Dat noem je directe promotie. Daarnaast bestaat de indirecte promotie,
die draait om het verbeteren van het imago van je bedrijf. Je laat een bepaald beeld van je
bedrijf zien, waardoor mensen een goed gevoel over je bedrijf krijgen en er daarom willen
kopen. Ook dit is, weliswaar via een omweg, bedoeld om meer te verkopen.



Promotiemix
De promotiemix omvat alle promotionele acties samen. De manier die je kiest voor je
boodschap moet passen bij je doelgroep.

Veelgebruikte promotiemiddelen:

e reclame op TV, radio of billboards.

e persoonlijke verkoop; verkoop waarbij je de verkoper spreekt. Dit kan face to face, maar ook
telefonisch.

e direct mail; een persoonlijke brief of e-mail, dus gericht aan een persoon.

e flyers of folders die huis aan huis worden verspreid

e persberichten in de krant of vakbladen

e evenementen waarbij je je bedrijf presenteert

3 website van je bedrijf

el virals; reclameboodschappen via het internet.

Als je besluit om intensief promotie te voeren, dan gebruik je verschillende promotiemiddelen
uit de promotiemix tegelijkertijd.

Gratis publiciteit
Een persbericht is gratis publiciteit! Stuur als je iets te melden hebt altijd een bericht naar de
lokale media en naar vakbladen. Je kunt schrijven dat je bedrijf geopend is of een nieuwe
dienst heeft. Let erop dat je een persbericht neutraal schrijft. Je mag natuurlijk positief over
jezelf zijn, maar het mag geen advertentie lijken. Het blijft een zakelijke mededeling.

Zorg voor een interessante kop boven je artikel. Vermeld vervolgens het nieuws dat je hebt
voor de lezers en sluit af met waar meer informatie te krijgen is over het nieuws.



Budget voor promotie

T e et

Het budget voor promotie kun je op verschillende manieren vaststellen. Veel gebruikte
manieren zijn:

Baseer je op ervaring uit het verleden.

Kijk naar wat de concurrent doet en schat in wat daarvan de kosten zijn.

Begroot een vast percentage van de omzet.

Stel een taakstellend budget op. Daarmee stel je niet alleen het budget vast, maar ook wat er
bereikt moet worden. Bijvoorbeeld een groei van het marktaandeel met 5%. Het is dan aan
de marketingmedewerkers om te kijken hoe ze dit doel kunnen behalen met het ontvangen
budget.

Een taakstellend budget is het beste, omdat daarbij vastligt wat het gaat kosten en wat het
op moet leveren.

1. Proberen het imago van het bedrijf te verbeteren heet:
(O Directe promotie.

(0 Indirecte promotie.

Een persbericht in een krant is:

Een viral

Gratis publiciteit

2.

O

O Een flyer
O

O

Direct mail
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1. Voer je naam en logo door op de hele huisstijl.
Laat voorbeelden zien in je verslag.

To do
Promotie




Thema reclame

* Doel;
* Merkbekendheid Stoer, hip,

. _ klassiek/landelijk
* Beinvloeden van het imago. A

* Sfeer speelt een belangrijke rol




Actiereclame

* Doel; iemand overhalen tot een bepaalde actie.

* Vaak zijn dit aanbiedingen om de ontvanger over te halen een
product of dienst te kopen.

* Een voorbeeld van actiereclame zijn reclamefolders waarin de
wekelijkse acties worden gecommuniceerd.

* Actiereclame heeft een korte looptijd.




2. Geef aan op welke manier jij themareclame
en actiereclame gaat maken in jouw bedrijf.
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3. Maak een pakkende advertentie voor het
bedrijf

MAGAZINE LEZERS
EEN VAAS TWY.
615 CADEAU

DIRECT VAN DE KWEKER
Bioamen bezorpen, dat is wat wil doen, Je kiest voor bloemen Wil komen de bos woensdag overdag of donderdag in de avond



4. Bedenk een passende PR-actie voor jouw
bedrijf en werk deze uit.
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